Tourisme de villes

Incredible In(:ha

M. Prakash Jajoria - Dubai

La Place de I'Inde comme destination touristigue majeure se
consolide. Ainsi, les arrivées des touristes ont enregistré en 2004
une augmentation stable atteignant 3,27 millions de personnes.
Ce qui s’est répercuté positivement sur les recettes en devises
qui ont dépassé cette année 21.000 Roupies indiennes, soit
4,810 millions $.

Le Ministére du Tourisme et de la Culture a intégré dans son
programme un plan concentré pour encourager le tourisme dans
le pays.

Avec l'objectif de placer I'Inde comme une destination préférée
pour le tourisme international, le ministére a lancé une vaste
campagne publicitaire d’'un budget de millions de dollars en
Europe, en Asie du Pacifique, au Moyen-Orient et aux Etats-unis.
Dans ce sens, le département du Tourisme d'Inde a lancé des
initiatives spéciales pour atteindre son but de faire de I'Inde la
premiére destination touristique du monde. Des initiatives
spécifiques ont été entreprises pour encourager l'attrait magique de
I'Inde & travers le monde

Le tourisme du bien-étre a été également développé pour donner
I'élan & I'augmentation de touristes. La variété que I'Inde offre
dans une vaste étendue géographique ne souffre aucune
comparaison. L'Inde émerge rapidement comme un centre
d'excellence médicale qui drainerait un grand nombre de
voyageurs internationaux : yoga, méditation, stations thermales
de rajeunissement ou de guérison de pointe.

Outre le tourisme spirituel et de la santé, le Département du
Tourisme s'est concentré sur les autres offres mettant en valeur
les multi facettes de l'incroyable Inde: pistes de l'aventure, les
eaux stagnantes de Kerala, plages, écotourisme, et tourisme
rural. Un autre segment intéressant concerne la promotion de
I'Inde comme une destination de la lune de miel idéale.
L'économie indienne est sur une note de croissance favorable, et
la nature est parée de son plus beau manteau. Vraiment il n'y
aurait pas de meilleur temps pour organiser votre voyage a cette
destination impétueuse. =
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M. Prakash Jajoria,

Directeur régional du
Tourisme d'Inde, Dubai.
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